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Flaschentraeger

MARIO M. FLASCHENTRAEGER IST GESCHAFTSFUHRER
VON COMMPANY GESELLSCHAFT FUR STRATEGISCHES
EVENTMARKETING IN SINNTAL.

Wie sind Sie zur Veranstaltungsbranche gekommen?

Im Alter von 14 Jahren (1973) im Rahmen eines Schilerprakti-
kums bei dem Kulturdezernat der Stadt Frankfurt. Von da an
blieb ich dem Veranstaltungsbusiness in vielen Rollen erhalten.

Was ware die Alternative zu ihrer jetzigen Tatigkeit?
Keine. Ich bin Uberzeugungstéter! Veranstaltungen sind fiir mich
kein ,Job” sondern ein Stlick Mission und Selbstverwirklichung.

Welchen Traum wollen Sie sich noch erfiillen?

Olympische Spiele organisieren, Russisch sprechen und Saxofon
auf dem Roten Platz in Moskau spielen (ich arbeite an den zwei
zuletzt genannten Themen).

Was war bisher lhre gréBte Herausforderung?
Russisch lernen und Saxofon spielen.

Welche Entscheidungen haben Sie bereut?

Fehler sind Lernprozesse. Fehler sind notwendig um die
wesentlichen Entscheidungen richtig treffen zu kdnnen.
Aber auf ein paar Erfahrungen hatte ich gerne verzichtet.

Was machen Sie gegen Stress?
Stress ist Antrieb und Motivation zugleich! Fiir den Rest gibt
es den Wald, Sport, die Hunde . . .

Welches Unternehmen oder welche Marke kann

Sie beeindrucken?

Jedes innovative Unternehmen verdient meinen Respekt. Jedoch
nur das gelebte und glaubhafte eigen- und fremdverantwortli-

che gesellschaftliche Verhalten ist flr mich Vorbild. Das kénnte

ruhig bei ein paar mehr Unternehmen der Fall sein! Hier zahlen
fur mich Taten mehr als Worte.

Was kann Sie inspirieren?

Stille, Leidenschaft, Musik, Natur, Charisma, Reisen, Russland,
Menschen, Intelligenz, Lesen . . . Kurzum, eigentlich liegt in
alles und allem Inspiration.

Welches Buch haben Sie zuletzt gelesen?
Facebook, You Tube, XING & Co. | Gewinnen mit
Social Technologies.

Welche aktuelle Musik-CD kénnen Sie uns empfehlen?
Klassik Lounge 1-7 von Klassik Radio sowie alle Veroffentli-
chungen vom Label Wave Music aus Hamburg.

Welches Live Ereignis hat Sie bisher am meisten beeindruckt?
Madonna Re-Invention-Tour in Wembley 2004, U2, Luther
Allison, FIFA WM 2006, Loveparade Berlin, Peter Hahne

(zum Thema Moral) . . . Der Platz wirde nicht ausreichen.

Ein groBer Verlag will ein Buch von Ihnen ver&ffentlichen.
Uber was wollen Sie schreiben?

Warum wir wider besseres Wissen handeln und wie man aus
dieser Sackgasse rauskommt! Ein Statement gegen Gier, Korrup-
tion, Dummheit, Fanatismus, Fremdenhass, Verachtung und fur
mehr Menschlichkeit, Respekt und Toleranz. (Wow. Wer will das
wohl lesen?) Oder: Warum wir nachhaltige und generations-
Ubergreifende Vorbilder brauchen! Ein Pladoyer firr eine echte
Vorbildkultur und gegen Ersatzgdtzen wie FuBballer und Pop-
sternchen und andere Zeitgeisterscheinungen.

Auf die Gefahr hin, dass Sie dort nie wieder allein sind:
Nennen Sie uns ihr Lieblingsrestaurant in Frankfurt?
Eigentlich habe ich keines. Aber die ,Halle der Helden” | Hanauer
LandstraBe 192 finde ich inspirierend. Da gibt es lecker Essen,
nettes Personal und Horspiele auf der Toilette.

Mario M. Flaschentraeger (Foto: Commpany)
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